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Unterstiitzung
fiir kiinftige
Pop-Up-Stores

Einzelhandel Auch das Fellbacher
Stadtmarketing begriif3t die Idee
des CDU-Fraktionsvorsitzenden
Hans-Ulrich Spieth zur Belebung
leerer Laden. Von Dirk Herrmann

inen zwar nicht ginzlich neuen,
E aber doch fiir Fellbach eher unge-

wohnlichen Begriff hat Stadtrat
Hans-Ulrich Spieth vor einigen Wochen in
die kommunalpolitische Debatte einge-
bracht. Im Zusammenhang mit kiinftigen
Initiativen zur erhofften Aufwertung der
Bahnhofstrafie sagte der CDU-Fraktions-
chefim Fellbacher Gemeinderat, er habe da
eine Idee — ndmlich wie man aktuelle Leer-
stinde zur Belebung nutzen kénnte, indem
in der Zeit bis zur Neu-
vermietung dieser La-
den ,junge Unterneh-
men ihre Geschifts-
idee fiir ein paar Wo-
chen zeigen konnten®.

Spieth offenbarte
dabei durchaus Exper-
tenkompetenz: ,,Pop-
Up-Store heifdt das oo Michel kater
heutzutage®, erlduterte ,,Als Makler
er dem Gremium. Uber kénnen wir
ein dhnliches Modell in . .
der Landeshauptstadt bei diesem
wurde bereits mehr- Themanicht
fach im Stujctgart—Teil auftreten.®
unserer Zeitung be- i
FiChtet' Spieth empfa.hl \F/{;)iptighGa;?sr}%rryderer
im Gemeinderat, die-
sen Vorschlag ,iiber
unser Stadtmarketing einzubringen - ein
Versuch ist es wert.”

Auf die Initiative hat nun Florian Gru-
ner, Fellbacher Wirtschaftsforderer und
Geschiftsfithrer des Stadtmarketings, re-
agiert. In einem Schreiben an die Indust-
rievereinigung Fellbach erklirt er, iiber
Stadtrat Spieth sei an die Stadtverwaltung
Fellbach die Anregung weitergeleitet wor-
den, leerstehende Gewerberdume durch
zeitlich begrenzte Ladeneinheiten zu nut-
zen. Auch Gruner kennt sich im Fachjargon
aus: ,Das dahinterstehende Prinzip ist
unter dem Stichwort ,Pop-Up-Store’ be-
kannt.”

Hierbei entstehen fiir einen kurzen
Zeitraum Ladeneinheiten, die an verschie-
denen Stellen ,aufpoppen’. Mit Pop-Up-
Stores sollen die Kunden immer wieder ein
neues Geschift entdecken konnen und der
damit verbundene Einkauf zum Erlebnis
werden. Neben kleineren Geschiften nut-
zen gerade grofie Marken den Weg der fle-
xiblen Flachennutzung. ,,In aktuell schwie-
rigen Zeiten des stationdren Handels konn-
te dies ein Baustein zur Erhohung der At-
traktivitiat der Innenstidte sein.”

Gruner verweis auf Internetportale wie
www.gopopup.com/de/spaces/stuttgart,
die leerstehende Gewerberdume vermark-
ten.” Die Stadt sieht er hierbei weniger in
der Bringschuld: ,,Da wir nicht als Makler
auftreten konnen, bitten wir bei Bedarf,
Eigentiimern von leerstehenden Gewerbe-
immobilien diese Vermarktungsmoglich-
keit weiterzugeben.”






