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Mitglieder sind mit
Stadtmarketing zufrieden

Fellbach Aktionsplan wird einstimmig verabschiedet. Bei der
Adventslotterie wird es zwei Hauptgewinne geben. Von Gerhard Brien

Vereins  Stadtmarketing das

Arbeitspensum ihrer Geschiftsstel-
le im vergangenen Jahr zur Kenntnis ge-
nommen. Alle Beschliisse in der Mitglie-
derversammlung am Mittwoch in den Riu-
men der Siiddeutschen Krankenversiche-
rung (SDK) fielen jedenfalls einstimmig,
Kritik wurde nicht laut. Der Oeffinger Bau-
unternehmer und CDU-Stadtrat Paul
Rothwein lobte, es werde ,,hervorragende
Arbeit im Stadtmarketing geleistet”.

Es waren nicht nur ,sehr viele Veran-
staltungen®, wie der Vorsitzende Friedrich
Benz in seiner Begriiflung sagte, 2014 war
insgesamt ein ,,sehr ereignisreiches Jahr®,
berichtete die Geschiftsfiihrerin des Stadt-
marketings, Hannah Schroder-Klings: neu-
es Logo, Umzug der Geschiftsstelle aus
dem Rathaus in die Cannstatter Strafle 40,
neue Online-Priasenz mit stets aktuellem
Mittagessenangebot von 14 Gastronomen
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und zahlreiche Veranstaltungen, zum Teil
mit Rekord-Zuspruch, wie Fellbach Hopf,
Maikéferfest, Fellbach Proms, Fufiball-
‘WM, Khedira-Meisterfeier, die funkelnde
und leuchtende ,,Lange Nacht Kultur und
Einkaufen®, die Leistungsschau im Gewer-
begebiet, Fellbacher Herbst und zahlreiche
Weihnachts-Aktionen. Das Spektrum der
Aktivitiaten iberzeugt immer mehr Hénd-
ler und Gewerbetreibende, sodass die Mit-
gliederzahl erneut auf jetzt 346 angewach-
sen ist. Zusammen steuern die Mitglieder
rund 62 000 Euro an Beitrdgen zum
193 000-Euro-Etat bei, der von der Stadt
Fellbach mit 108 000 Euro zur Abdeckung
von Personalkosten mitgetragen wird.

Fiirs laufende Jahr hat mit der Messe
,Fellbach 1adt ein“ in der Alten Kelter be-
reits die erste erfolgreiche Aktion mit 42
Betrieben und 3600 Besuchern stattgefun-
den. Auf dem Programm stehen bis Weih-
nachten ein gutes Dutzend Veranstaltun-
gen, die das Stadtmarketing selbst organi-
siert oder unterstiitzt, als nachstes der Fell-
bach Hopf am 30. April und das Maikifer-
fest am 3. Mai. Auf dem Arbeitsplan stehen
aber auch die Weiterentwicklung der Fell-
bach Card und ein neues Magazin mit
Branchenverzeichnis. Gegen Ende des Jah-
res gibt es fiirs Publikum noch ein Sahne-
hdubchen: Weil der Hauptpreis bei der
Weihnachtslotterie im vergangenen Jahr
nicht abgeholt wurde (wir haben dariiber
berichtet), stehen in diesem Jahr zwei
Hauptpreise zur Verfiigung.

Die Baubiirgermeisterin Beatrice Soltys
berichtete iiber eine intensive Bautitigkeit
von Investoren und privaten Bauherren in
der Stadt, wobei der Einzelhandel zum Teil
beeintrichtigt werde. Das Stadtmarketing
will jeweils mit Baustellenmanagement
ausgleichend titig werden. Auflerdem soll
in diesem Jahr damit begonnen werden,
das Einzelhandelskonzept der Stadt mit
einem Schwerpunkt auf Verkehr und Par-
ken fortzuschreiben. Beatrice Soltys warb
zudem fiir die geplante Betriebs-Kinderta-
gesstitte im SDK-Gebidude am Bahnhof. Sie
wird am 1. September eroffnet, versicherte
die Biirgermeisterin, ,es wire aber besser,
wenn die Resonanz grofier wire®.

# www.stadtmarketing-fellbach.de





